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De briefing

Een infographic 1s een mix van tekst en atbeeldingen
of 1llustraties. Op deze manier kun je informatie op

een snelle, duideljjke, concrete en toegankelijke manier

aanbieden. De basis van 1edere infographic 1s weten wat m Watan dedosigose
je tegen wie wilt zeggen en welk effect dat moet hebben. Tl infographic?

o vidien

Data / tekst /

. (tussen)kopjes
Als je de
. - feiten, data
V. o is d Wat is de Wat wil je dat de ideeér,1 en a,ndere De informatie die je
bOOZIWI: 'SO € inhoud van de doelgroep gaat denken, inhoud compleet hebt over wilt brengen.
oodschap boodschap? voelen of doen? : ’
knip het dan op
in 3 delen.
. . . . ) ) Wat heeft de
Door de doelgroep goed te omschrijven Probeer in een paar zinnen samen te vatten Wat verwacht je van de doelgroep na het Voordat je kunt beginnen met ontwerpen doelgroep aan
weet je hoe ver je de diepte in kunt wat je de doelgroep wilt vertellen. zien van de infographic? Door dit vooraf is het belangrijk om de inhoud van de deze infographic
gaan over het onderwerp, welk taalniveau duidelijk te hebben kun je de boodschap infographic compleet te hebben. Deze Conclusie / Hier hoort ook )
je aan moet houden en wat de juiste daarop afstemmen. informatie kun je vervolgens structureren. samenvatting S VR

tone-of-voice is. Call To Action thuis.
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De uitwerking

Als duideljjk 1s welke inhoud je 1n je infographic
gaat verwerken kun je de verhoudingen tussen
tekst en beeld gaan uitwerken en kun je bepalen
welke uitwerkingen / kanalen je in gaat zetten.

Tekst / beeld

Dit hangt samen met de communicatie-

kanalen die je kiest. Een poster langs
de weg kan minder tekst bevatten dan
bijvoorbeeld een brochure.
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Tekst / beeld

1:4

Tekst / beeld

2:4

Tekst / beeld

4 :1

Tekst / beeld

4:2

Via welke middelen
is de doelgroep het
beste te bereiken?

Houd er rekening mee dat de hoeveel-
heid informatie die je wilt overbrengen
ook aansluit bij de gekozen middelen.

Poster (formaat)

Brochure / flyer
(formaat / vouwwijze)

In de krant
(formaat artikel)

> Digitaal

=

il

PE

v

Mailing

Online / social media

Presentatie
(Powerpoint)

Animatie / film K

Toegankelijke PDF /
Afbeelding met Meta tekst

Houd bij alle online
ontwerpen de richtlijnen
voor Toegankelijkheid van
Webcontent (WCAG) 2.1. aan

wcag.nl
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De bouwstenen

De opmaak van je infographic moet
aansluiten by de huisstijl van de
gemeente Veenendaal. Gebruik dus de
juiste kleuren en vormen 1n je ontwerp.

’ Lettertypes j
CMYK CMYK CMYK CMYK CMYK
0/0/0/100 100/0/0/0 0/89/90/0 0/36/90/0 22/23/34/0

’ Kleuren é RGB RGB RGB RGB RGB

0/0/0 0/159/227 229/54/35 249/175/35 209/194/172

Century Schoolbook
Regular italic

Circular Std Book italic
Circular Std Bold italic

CMYK
0/0/0/15

RGB
227/227/227

Basiselementen
huisstijl

’ Vormentaal

i ’ Beeldtaal

Gebruik zoveel mogelijk de Fotografie / film:
iconen die gemeente Veenendaal echte Veense beelden.

. : heeft ontwikkeld.
Guideline InngraphIC 11/12021 Vleenendaal maakt
plaats voor jou




Het proces

Op basis van jouw briefing en de content die
je verzameld hebt, wordt de infographic voor
je uitgewerkt volgens een helder werkproces.

Schetsvoorstel op
betreffende drager en
op basis aangeleverde
content en briefing.
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’ Redigeren

’ Uitwerking

Correctierondes

’ Definitieve opzet

Infographics
in verschillende
formaten aanleveren

o
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Voorbeeld:
» Begroting 2022
Prog ra m ma In dit overzicht lees je meer over de
® begroting van Gemeente Veenendaal
beg rOtI ng 2022 m voor 2022 en welke impact dit heeft
Titel / op jouw woonlasten.

introductie

(Gemeente Veenendaal wil m

Data / tekst /

iInwoners informeren over el e
de begroting voor 2022, en

wil laten zien welke effecten # Details begroting
dit gaat hebben voor de

woonlasten van inwoners.

Door je boodschap in
een kop, midden en staart

op te delen maak je het

voor de lezer makkelijker om Conclusie ]
je verhaal te begrijpen. 9 Impact begroting voor bewoners
+ Wat kunnen bewoners nu doen?
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Print

In de krant
(formaat artikel)
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Rum officiasiti
renus

Bore, quam qui dolendi bla nisci off icitatem.
Nam quodi vellorp ossiment volluptiust, occ
sim quid qui ut aut peditaq uiatur re volupta
quat la bvellorp ossiment occume sim quid.
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Overige
inkomsten
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Grond-
exploitaties
€88

tl

Gemeentelijke
belastingen

€ 30,

Hoeveel betaal ozB _
ik in 2022 aan (a":';'sfgf;:f-;v°"g eéﬂ _
Eelme?ntelljke Fioolhefﬁng
e aStlngen agemiddelde.woningen
€250.000,7) € 96,'

Atvalstoffenheffing
(gemiddeld 8 aanbiedingen

per jaar) € 299’_

Indicatie woonlasten € 6 6 6 -
(meerpersoonshuishouden) ’

Rijksbijdrage

€142,4

In euro’s

Bore, quam qui dolendi bla nisci officitatem. Nam
quodi vellorp ossiment volluptiust, occume sim
quid qui ut aut peditaq uiatur re volupta quat lab

Volledige programmabegroting lezen?
Kijk op veenendaal.begrotingsapp.nl
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> Digitaal

Animatie / film
voor social media

Rum officiasiti
renus

€142,%

In, e
Rijksbijdrage k°"1sten €in miljo?

Oyerige
inkomsten

€ 26,°

Grond-
exploitaties

€8}

Gemeentelijke
belastingen

€ 30,’

o
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_ Online

Kijk op veenendaal.begrotingsapp.nl
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